., WY Ccase: Nytt ABC for SEO

"Ryktet om min déd ar starkt dverdrivet" skrev Mark Twain till New York Journal som hade
publicerat en ddédsruna éver forfattaren. Samma kan man sdga om SEO-branschen.

"Ett par ganger per ar pastas det i tidningsartiklar och sociala medier att SEO kommer att do,
men vi har mer att gora an nagonsin", sager Michael Wahlgren, vd for sékmotor- och
webbforetaget Pineberry, som forra aret omsatte 24,5 miljoner kronor och hade 27 personer
anstallda.

Pineberry har vuxit kraftigt varje ar sedan starten ar 2008 och blev utsedd till Gasellféretag
av Dagens Industri bade 2012 och 2013. En snabbfotad gasell full av liv och raka motsatsen
till nAgot som &r pa vag att tyna bort.

Bakom de mérka och dystra spddomarna angaende branschens framtid finns tanken om att
s6kmotorerna har blivit s& sofistikerade, oférutsagbara och komplexa att det inte med
sakerhet gar att lyfta ett foretag till en topplats i Googles rankinglista. Dessutom far den
organiska soklistan allt mindre plats till forman for Googles kdpta annonser i Adwords och
Google shopping.

Och visst finns det en sanning i detta, sarskilt i kontrast mot hur det var i sékoptimeringens
barndom. D& var det ganska enkelt att lyfta ett foretag genom att kopa lankar och skriva l&tt
obegripliga texter med massor av sokord for att f& manga traffar.

"Visst tycker vi att det jobbigt nar Google andrar sin algoritm och skapar nya forutsattningar
for rankingen, men det &r inget mot vad vara kunder tycker. Ju mer komplexa s6kmotorerna
blir desto mer behdvs vi”, sdger Michael Wahlgren.

Ett exempel pa en sadan storre forandring intraffar nu i dagarna. Fran och med den 21 april
kommer Googles algoritm premiera hemsidor som ar mobilvanliga. Forandringen sker pa alla

sprak samtidigt och kommer att skapa jobb bade for sokmotoroptimerare och webbyggare.

Forandringen sker darfor att Google har upptackt att runt halften av all trafik sker fran mobila
enheter. Knappast en utveckling som Google gillar eftersom mindre skarmar ger utrymme for
farre annonser. Men Google har beslutat sig for att ta det onda med det goda och férsoka

skynda pa féretagens 6vergang till mobilvanliga hemsideslosningar.

Enligt Google ar det bara runt hélften av de svenska féretagen som har mobilanpassade
hemsidor.
Héar kan du testa om en sajt &r mobilvanlig.

| takt med att de kopta Adwords-annonserna blivit fler i Googles soékresultat har de fatt en
storre betydelse. Michael Wahlgren uppskattar att Pineberry idag jobbar ungefar lika mycket
med SEO som med Adwords och Google shopping.

Ett vanligt problem for retailféretag som anvéander Google shopping ar duplicerade texter.
Googles algoritm ogillar detta. En sida med samma text som ndgon annan sida gor att den
kan hamna i det fruktade Panda-filtret och rasa i rankingen. Problemet uppstar nar flera e-
handlare har samma produkt i sina sortiment, eller att en e-handlare har en produkt, som en
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skomodell, i flera olika farger. De som lagger in produkttexterna kopierar oftast dem fran
leveranttren och texterna blir identiska. Och har man 10 000 produkter i sitt sortiment, vilket
innebér lika manga sidor, blir det ett problem att skriva unika texter till alla.

"Jag brukar ge radet att valja ut de hundra viktigaste produkterna och ge dem unika

beskrivningar for att 6ka synligheten pa bastsaljarna.”

Ett annat vanligt samtal som Pineberry och Michael Wahlgren brukar fa ar nar nagon ringer
och med panik i rosten sager att man har tappat halva sin Google-trafik, vilket &r en katastrof
for ett e-handelsforetag.

"Da brukar jag stalla motfragan om féretaget nyligen har bytt plattform och far nastan alltid

svaret att hur jag kunde veta det.”

Nar man skapar en ny plattform s& méaste varje produktsida frdn den gamla hemsidan pekas
om till den nya. Gors det pa ett felaktigt satt blir Google extremt forvirrat och synligheten for
den nya plattformen blir usel och de gamla sidorna ger "404 error”.

"Det gar att reparera men det kraver en hel del handpaldggning. Det basta ar om man gor ratt
frén borjan. Tyvarr tenderar byte av plattform hamna mellan borden hos den gamla och nya
leverantoren. Den gamla &r sur for att man inte fatt jobbet att uppdatera och ar darfor inte
sarskilt hjalpsam och den nya har darfor svart att fa stenkoll. Det har &r ett stort problem som
I6ses bast om den gamla och nya plattformsleverantéren kan samarbeta.”
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Ett spannande exempel pa vad SEO kan astadkomma pa sikt for en butik ar Cykloteket.
Foretaget borjade som en vanlig cykelbutik i Stockholm med en hemsida. N&r Cykloteket kom
till det da alldeles nystartade Pineberry 2008 var det for att fa sidan uppdaterad och for att
starta en webbshop.

Cyklotekets organiska trafik var vid starten for manaden maj 2007 5 900 besotkare. For
samma manad ett ar senare med ny SEO-optimerad webbsaijt var trafiken uppe i 20 900
kunder. Vid den senaste méatningen i maj 2014 var siffran 72 400.

"Vart arbete tillsammans med Cykloteket visar att en konsekvent och langsiktig
s6kmotoroptimering ger resultat. Nu &r Cykloteket uppe pa en besoksniva som ar nara taket
for hur mycket sékningar som det gors i segmentet”, séger Michael Wahlgren.

Sammanfattningsvis kan man séga att sa lange vi gor sokningar pa natet och det skapas
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rankinglistor kommer sokmotorsoptimerarna ha jobb. Forra aret gjorde vi svenskar 40-45
miljoner stkningar pa Google — per dag! Sa SEO-branschens dod verkar som sagt vara starkt

Overdriven.



